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1A 255 2 HORARIO SALAA
Registro y bienvenida | 8:30a8:55 ACREDITACION: AUDITORIO SAN AGUSTIIN, EDIFICIO SANTA MARI,A, ALICIA M. DE JUSTO 1300 - SUBSUELO
Plenario de Apertura | 9:00a 10:30 "Yo quiero tener impacto, ;Y usted?"
Auditorio San Agustin Melina Jajamovich, speaker internacional, autora y LinkedIn TopVoices, Argentina
TALLERES (Edificio Santo Tomas Moro, Alicia M. de Justo 1400, subsuelo - frente al Auditorio Derisi)
10:30 a 11:00 COFFEE BREAK
Talleres 11:00 a 12:30 | Fundraising express Los ‘Must & Don't’ 7=_ | “Lavorégine” Desafio-experiencia #=_ | Inspiracion y Actitud ~_
Simultaneos para ONGs chicas y en tu presentacién a (0) (sobreviviendo al caos) "Fundraising de alto (0) para que tu proyecto (Q)
medianas grants %= | Diana Jiménez, impacto" = | social despegue y S
Bloque 1 Maria Emilia de Singlau, LALCEC, | Candelaria Lopez, Aqui Estoy Chat, | MSF, México; Norma Galafassi, in2action.net, #HacerQueSuceda en captacién
Argentina; Abigail David, Fundacion | Argentina y Gustavo Slafer, Agustina Suarez, MSF, Argentina Fundraising & Communications, de recursos
Natali Dafne Flexer, Argentina Consultor, Argentina Argentina Marcio Zeppelini (Zeppa),
Rede Filantropia, Brasil
12:30 a 14:00 ALMUERZO LIBRE
Talleres 14:00 3 15:30 | Fundraising estratégico _#==_ | Alianzas con empresas: _”-~_ | Fundraiser+normas Experiencias #=_ | Tucausaen los medios 7=~
. . para Negocios (O) ¢modelo a la carta? (0) legales: el diio ganador Innovadoras en (O) Paola Albornoz Gaete, (Q)
Simultaneos = , ‘
Sociales %4 | Tatiana Viveros Asenjo %=’ | enlas ONGs Fundraising para %= | Communis Consultores, "=
Bquue 2 Cinthya Torres Vésquez, y Daniela Palominos, Inés Felice, Consultora, donantes particulares Argentina
Buckner Perd, Pert Fundacion Las Rosas, Chile Argentina Modera: Gerdnimo Tutusaus,
organizaciones.ai, Argentina
15:30 a 16:00 COFFEE BREAK
Talleres 16:00a 17:30 | Cémo promover #=_ | Mecanismos para 7~ _ | "Que tu solidaridad ;Cogestion o Estrategias efectivas ~_
Simultaneos una cultura (O) fundraising (0) trascienda" - espacio de (O) Congestion? La sociedad para recaudar fondos (0)
de dar = | internacional %= | networking sobre Legados “=* | voluntario-fundraiser con eventos Y
Bloque 3 Gabriel Berger, CIS-Udesa, Ménica Carrillo Zegarra, Solidarios Alejandro Altman, Maria Costa Paz de Gowland,
Argentina; Constanza Cilley, Myriad USA, Estados Unidos Moderan: Mariana Salem, AMIA; Consultor, Argentina Kraft & Gowland y Haydee Tag,
VOICES! Consultancy, Argentina Elizabeth Maciulis, MSF LAT, Fundacion Amigos de DAIA,
y Mary Teahan, Qendar, Argentina Argentina Argentina
18:00 a 20:00 AFTER OFFICE DE BIENVENIDA (Kraken Bar, Alicia M. de Justo 930)
VIERNES 20 Rle]¥\N[e SALA A SALAB SALAC SALAD SALAE
Registro y bienvenida | 9:00a 9:30 ACREDITACION (Edificio Santo Tomés Moro, Alicia M. de Justo 1400, subsuelo - frente al Auditorio Derisi)
Talleres 9:30a11:00 | Mas allé de los donantes: _#==_ | Eleva tu misién con 7= _ | Ecosistema Digital #=_ | Estrategias para Evolucion estratégica [
Simultaneos Cémo los negocios (O) apoyo internacional a (0) para tu ONG (O) desarrollar fondos: en recaudacion de (0)
sociales pueden W | través de medios digitales "=’ | Valeria Fernandez, =¥ | Diferentes mercados y fondos: nuevas Y
Bquue 4 incrementar los ingresos de Heather Hill, Chapel&York, Alegria Intensiva, Argentina capacidades en Latinoamérica perspectivas y enfoques
tu organizacién Estados Unidos Rosa del Carmen Vilchez C4ceres, | Juan Lapetini, Donar Online -
Edy Att, Fundacién Tzedaka, Aldeas Infantiles SOS Internacional, | CIS UdeSA, Argentina
Argentina Perl
11:00 a11:30 COFFEE BREAK
Talleres 11:30 a 13:00 | Fortaleciendo la confianza: La revoluci6n de los Soft skills en De la Fama al Impacto: _#=_ | Maximo impacto con ~
Simultaneos Estrategias de recaudacion agentes de |A para Fundraising: lo que poco Cémo los influencers y (Q) grandes donantes (Q)
de fondos para Instituciones recaudar mas hablamos, pero siempre las celebridades pueden ™= | Lazaro Maisler, Y
Bloque 5 de Educacion y Salud L Gerdnimo Tutusaus, necesitamos potenciar a tu organizacién in2action.net,
Lepma Pirard, Umve.radad Catdlica de organizaciones.ai, Argentina Marina Loza Bardaji, Inés Lambertini, TECHO Internacional; | Fundraising & Communications,
Cdrdoba, Argentina; Svetlana Noworyta, Amnistia Int ional Argenti Hernan Nadal. Latte Creati Argenti
Fundacién Cardio Infanti-LaCardio, mnistia Internacional Argentina ernan Nadal, Latte Creative, rgentina
Colombia Argentina
13:00 a14:30 ALMUERZO LIBRE
Talleres 14:30 a16:00 | Modelo Circulo Redefiniendo la 7= _ [ Més all4 de la palabra: No es la flecha, #=_ | Buenas précticas en [y
Simultaneos Virtuoso en el Cooperacién (Q) Estrategias para es el indio: (O) recaudacion para OSC - (0)
fundraising universitario Internacional: Innovacién "= | conversaciones que Automatizaciones de %= | Taller sponsoreado b
Bquue 6 Ignacio Tomé, Pablo Cousido, y nuevas tendencias para la impulsan el fundraising marketing para potenciar por Payway
Pablo Corona, bisqueda de fondos Cintia Pero, Giuliana Manzo, tu recaudacion Mariana Bidart, Payway, Argentina
Universidad Catolica Argentina, Antonella Erben, Ailén Moreno, Yanina Sartor, Agencia Yakd, Martin Segalerba, Consultor,
Argentina RACI, Argentina Argentina Argentina
16:00 a16:15 COFFEE BREAK
Plenario de Cierre 16:15 a17:00 Plenario de Cierre: Emociones de alto impacto
Auditorio Derisi Fabricio Ballarini, Posdoctorado en Neurociencias, divulgador cientifico, Argentina
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